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El Problema: Infoxicacion El Paradigma: Gestion de Valor
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El marketing moderno no es vender ni presumir.

ES i
El mundo digital satura a nuestra comunidad. indice del Ecosistema
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El Cerebro del Benefactor:
Neuromarketing en Accidon

Cerebro Instintivo —_—

De las decisiones de apoyo
son puramente emocionales e
instintivas. No racionales.

Oxitocina: Experiencia Fisica

La participacion fisica e
inmersiva en el servicio genera
oxitocina, consolidando lealtad
y confianza instintiva.

Ver rostros reales, contacto
visual y sonrisas de servicio
libera dopamina (la hormona
del placer). Evite las fotos
grupales posadas.

mmmll Dopamina: Ojos y Rostros
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La Matriz de la Narrativa:
Datos vs. Historia

Enfoque Tradicional: Datos Frios Enfoque Moderno: Storytelling Inmersivo
Ejemplo Ejemplo
“El Club entregé 50 despensas este fin de “Gracias a esta despensa, Maria por fin pudo
semana.” darles una cena nutritiva a sus tres hijos.”
Impacto Cognitivo Impacto Cognitivo
Informativo, pero olvidable. Apela unicamente al Genera empatia, conexion humana autéentica y

15% racional del cerebro. activa el cerebro emocional.

Veredicto Veredicto

No inspira a la accion ni recluta Fomenta el cambio y atrae nuevos
voluntades. donantes y embajadores.

Conclusion: Al cerebro le encantan los cuentos, las imagenes reales y las metaforas. Emocione desde la cien & notesookim



Radiografia del Ecosistema Digital

Plataforma Formato Rey Caso de Uso Estratégico

ﬂ Facebook Usuarios)  Vitrina comercial / Grupos (Crowdfunding) local y donativos rapidos
l@' Instagram Fotos y Reels (Vertical) de L:;Eﬁl{':;g};:;ﬂg

: . Mostrar el servicio en las trincheras
TikTok Videos verticales cortos o : '
atencion en los primeros 3 segundos.

y patrocinios

Profesional / Institucional (B2B) empresariales de alto valor

Videos largos / Documentales Y IE=HImONLEs’a

profundidad.
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Tendencias 2025:
Innovacion en nuestra Casa Digital

"o 3 Q il p
e [;':—]Q Bk
_u_
Contenido Generado Marketing Inteligencia
por el Usuario (UGC) Conversacional Artificial (1A)
El 92% confia mas en la Concepto: Concepto:
recomendacion de una persona Servicio basado en la interaccion Una aliada de eficiencia, no un
que en publicidad oficial. directa e inmediata. reemplazo del toque humano.
Tactica: Tactica: Tactica:
Grabar testimonios crudos de Crear comunidades de WhatsApp Utilizar herramientas de IA para
beneficiarios en formato vertical y responder velozmente redactar mejores copys, disenar
con celular. La autenticidad mensajes directos en Instagram campanas visuales y automatizar
supera a la superproduccion. para potenciales donantes. atencion base.
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Atraccion de Medios:

Anatomia del Comunicado

Perfecto

Informacion de Contacto

Nombre del Ledn responsable,
teléfono celular y correo. jVital para
confirmaciones rapidas!

FUR IMMEDIATE RELEASE

El Titulo

Encabezado llamativo. Debe
destacar el impacto real en la
comunidad, no solo el nombre
aburrido del evento.

El 'Qué'y el 'Por Qué’

Descripcion contundente. ;Quién
participa? ;Por qué es crucial?
Evalue: ;Le interesaria esto a alguien
que NO es Leon?

Logistica de Alta Precision

Fecha, hora y direccion exacta.
Consejo de Oro: Incluya instrucciones
especificas para el estacionamiento
de los vehiculos de la prensa.
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Tacticas de Traccion: El Motor de Recaudacion

(C— )

Campanas Digitales
(Transparencia)

e Transparencia en Tiempo Real: Los
$300 recaudados ya sirven a 15
ninos. Faltan $200 para la meta de
hoy.

 Metas Ludicas: Ofrecer incentivos
visibles si se alcanzan los hitos
financieros (e). retos divertidos entre
los socios del club).

Eventos Presenciales
(Efecto FOMO)

e Anticipacion y Urgencia (FOMO):
en u
a los

para garantizar y forzar el lleno total.

e Inmersion Fisica: Incluya una
durante la cena
(e]. escribir cartas para ninos en
hospitales) para anclar la
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Alianzas Corporativas B2B:
El ‘Pitch’ Profesional

@

1. Diagnédstico
(CCNA)

Realice la Evaluacion
de Necesidades de la
Comunidad usando el
método FODA. Nunca
pida apoyo sin tener
datos duros locales.

2 &

2. Identificacion

Mapeo estratégico de
actores clave: busque
empresarios locales,
alcaldes, concejales y
prospectos corspcectos
corporativos en
LinkedIn.

3. La Presentacion

No pida dinero;
presente soluciones.
Muestre como el Club
tiene un plan exacto,
basado en datos, para
resolver las
debilidades de la zona.

4. Beneficio Mutuo

Destaque como el
respaldo de una marca
global y auditada (Lions
International / LCIF)
elevara dramaticamente
la reputacion social de la
empresa aliada.
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Humanizacion de la Marca: El Embajador Leon

{
e\ Tial
Portar el chaleco amarillo y
pines oficiales no es solo un
uniforme; activa un instinto
automatico de autoridad y r ~
e pertenencia en la comunidad. a Voz de la Marc:
Cada socio es la cara visible
de Lions International 24/7.
Su testimonio personal,
{ crudo y auténtico en redes,
| vale oro.
| , k. J
La gente confia en personas,
no en logotipos frios. Muestre
a los Leones “ensuciandose
las manos” y trabajando
fisicamente.
\_
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Retencion: El ‘Flywheel’ del Agradecimiento

1. La Donacion Inicial

El benefactor aporta recursos o especie tras

ser impactado por nuestro Storytelling.

h
2. Reporte de Alta Precision
Se comunica de forma directa e

Marketing de inmediata exactamente cuéanto se

Agradecimiento recaudo y a cuantas personas

4. Inmersion y Lealtad

El donante asiste, vive el servicio
fisico, libera dopamina/oxitocina, y
se transforma organicamente en
un embajador recurrente.

especificas beneficid. Cero
agradecimientos genéricos.

3. Transicion y Llamado a la Accion

Invitacion radical: "Le invitamos como
voluntario a nuestro proximo proyecto para ver
su aporte en accion real.”
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Sintesis: El Ecosistema B9 2025 (Método RACE)

CONVERT ENGAGE

(Conversion)

REACH ACT

(Alcance)

Objetivo

Atraer la atencion
masiva.

Objetivo Objetivo

Captar recursos Retener benefactores
tangibles. de por vida.

Objetivo

Conectar con el cerebro
instintivo.

Herramientas Herramientas Herramientas Herramientas

v TikTok (viralidad 3s)
v SEO local

v Relaciones Publicas y
Avisos a Medios
estructurados.

v Campafas de urgencia B & Marketing de
FOMO agradecimiento

& Neuromarketing visual
(rostros y sonrisas)

& Storytelling de
impacto

& |A para copys
persuasivos.

v Alianzas corporativas & Comunidades agiles
B2B (FODA) de WhatsApp (UGC)

v Crowdfunding con @ Transicion directa de
hitos financieros donante a voluntario.
transparentes.
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Liderando el Futuro del Servicio

“Leones, duden de lo que siempre han hecho y
atrevanse a innovar probando nuevas
herramientas en nuestra ‘casa digital”.

B Aplica el neuromarketing visual (rostros reales, no poses).
B Empodera la voz de tu comunidad mediante contenido generado por usuarios (UGC).

B Muestra a las personas humanas detras del chaleco.

Al dominar estas tacticas, el Distrito B9 no solo se adaptara al futuro, sino que lo
liderara. jSigamos sirviendo a un mundo necesitado y hagamos que todos se enteren!
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